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Jeg keemper for
det danske @

Jeg blev rligt talt noget paf, da det gik op for
mig, at udenlandsk frugt far det rede, danske
okologiske maerke uden at leve op til reglerne
for maerkatet. Jeg synes, det er at snyde forbru-
gerne.

Det rede @-mzerke har et meget hgjt genkendelsesniveau hos dansker-
ne, og vi er trygge ved det. Personligt keber jeg ogsa ind efter meerket.
Min forblaffelse over nyheden med den udenlandske frugt udspringer af,
at jeg ved, at @-meerket er en frivillig ordning. Derfor ber EU ikke kunne
tvinge Danmark til at give tysk frugt det rede symbol for gkologi.

Hvis en producent eller en distributer vil have maerket til at sidde pa
frugt eller grent, sa skal de efterleve de krav, der ligger bag. Ellers bliver
ordningen ligegyldig. Det ger sig geeldende, uanset om der er tale om
Svanemazerket, Fairtrade eller andre maerker. Nar et maerke er frivilligt, ja,
sa er det jo frivilligt og dermed uden tvang, hvorfor der ikke kan vaere
tale om diskrimination mod andre (lzes: tyske) producenter. Ingen bliver
tvunget til at bruge maerket. Af den grund kan jeg ikke se, at det rgde
maerke forbryder sig mod reglerne om varers fri bevaegelighed pa det
indre marked. Det handler jo alene om, at tyske abler ikke kan fa det
rede @, hvis ikke de lever op til de geeldende krav.

EU har jo faet sit eget gkologiske maerke, som aebler, kartofler og andet
kan fa pa sig, hvis EU-kriterierne bliver overholdt. Danmarks forhenvae-
rende EU-kommissaer, Mariann Fischer Boel, fik endda zeren af at prae-
sentere maerket som en af sine sidste handlinger som kommissaer. Jeg
var tevende over for det nye EU biomaerke, indtil jeg fik at vide, at vi i
Danmark kunne bevare det rade @ - netop fordi det er frivilligt, og fordi
det indeholder flere og andre kriterier end EUs maerke.

Med den historik in mente har jeg valgt at tage sagen op med EU-Kom-
missionen. Jeg er klar over, at nationale saerregler er en sveer ting at keem-
pe for i EU. Men et frivilligt maerke ber da kunne fungere inden for EUs
konkurrenceregler. Jeg har taenkt mig at forfelge sagen. For forbrugerne,
sundheden og den danske gkologiske frugt- og grentproduktions skyld.

Christel Schaldemose
Medlem af Europa-Parlamentet (S)
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